PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAIOPOLIS
GABINETE DO PREFEITO

ANEXO IV

DESCRITIVO DAS PROPOSTAS DA DIRETRIZ 8 CONTIDAS NAS ACOES 38, 39, 40, 41,42 E 43 DO
PLANO DE ACOES E INVESTIMENTOS

Fone/Fax (47) 3652-2211 - Av. Getdlio Vargas, 308 — Centro - CEP 89340000
www.itaiopolis.sc.gov.br
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m__ﬂmq ] ﬁo.._n:-mo “DNA de __mmmuo__m rmmmmnn na _nusnw-wmw do mmn:_.:o:"o Histérica

82 |1 1over o sentimento de pertencimento e consequentemente de cuidado com a sua cidad ﬁq_snum_ nte nos espacos E._E_nam _sw_ﬂ_“““”Muﬂﬂnﬂﬂﬂuﬂ:hﬂm”” Mmao
8.3 | Envolver os setores da fotografia e do design nas atividades relacionadas 3 Economia Criativa =~ incentivos fiscals e ndo fiscals, visando
- |Oferecerd comun E_m empresarial os resultados mqnmnca Emmmz_..o. fotos e o::d& _uuB que uummmi et m_._na.ﬂuqm__ou como mmﬁm_...um na ._mmunan_.wzwmq. o atendimento aos
84 .m:m b fodusdo): : - 3 . : 2 38 empreendedores, atrair E:nw:me-.mu e
mmn_ach o uso mm Iconografia n_._wn_w em pecas nm m:ammsmno na:”m_.-__.o_d:mo m..o: umnw nm design n:m uumma ser comercializadas investimentos e possibilitando 0 aumento de
83 localmente para turistas e também vendidas em gutros centras urbanos parcerias pablicas ..:E.__n_au.m. estadual e
federal) e privadas nos segmentos da
8.6 | Realizar. vawn«:nsﬂo dos ativos culturais e criativos do ==_=_n€_u Economia Criativa
87 | Mapeare promover o patrimdnio cultural local : i . .
U |88 _smummq o potencial da Economia Criativa do municipio ‘ L R i ] T
Mu. B9 ilidade a criatividade local nas redes sociais e meios de comunicagdo virtual, inclusive com a comercializagio ..m:._ sitesde venda umﬂwﬂwﬂmw Mhﬂﬂqwﬂw.. a E.mm..uawnmo do
‘0 |8.10: | Ampliar e incentivar continuidade do projeto Arte Eslava, com foco no mnmmm_..ma n.ma__n—e_._m" local incentivos para realizagdo de festivais mE_nOm
.m 8,11 | Realizar Feira Gastrondmica Etnica com aulas de ng__._mzw 39 | e feiras nmm:a:o:.__nwm. projetos artisticos ‘e de
=] — _Zun_u._m_ TR, educagdo criativa, bem como Qm___a_._mm .“_m
E |[832 |Realizar Festiva comunicagio visual com estimulos a-
M 8.13 | Estimular as artes visuais : #c:an._wam nonm_
2 |81a | serumiocal de referéncia nacional da técnica de pintar Ovos ?mmuu:_sm_
B® |85 | Capacitar Empreendedores Instituir os Programas Economia Criativa para
UU 8.16 | Criar Espago de Cowarking com Mentorias Empresariais fomentar a diversificagio das atividades
.8 |8a7 | cCapacitar mio de obra através de cursos de formagdo »mn_.._...u _w._.om—.&cmm locais e .A_?mngxa_:mq amarca
E = _ mn_ i85 Crlativa no Enivo BSED g i i _B_muo__m Criativa®, criando mmumn..u”.nm :
o |81 Desenvolver a Educag - = P 40 Cowarking com mentorias empresariais, além
S 819 |Criarindicese indicadores : —_— -de capacitara mio de obra através de cursos-
e 8:20-|implantar um polode processementodefrutas— : de formagéo técnica, de forma a envolver
G [8.21 | Promover estimulo publico e privado vu.w agroindistria todos s setares na Economia Criativa e
W 8.2 | Atrair de Investimentas possibilitando o h””_mmm“.éo_isa:ne no
S |823 |implantarum Cluster Criativo :
W 8.24 | Elaborar um Plano Integrado de _umums._.o_s:_m:.n ._,czmn_au Cultural . i Elahatar i Plana Integrado de
@ la2s |criar programa de qualificagio de mdo de obra e em gestio de negdcios turisticos Oaums._.o_s:._m.:o Turistico Cultural, visando
M 8.26 | Criar calendérios permanentes de Cultura Papular a1 estimular a cadeia turistica, organizando
8.27 | Organizar rotelros de alto valor agregado Enn__q w_u E_.nmﬂ__nou e nq_“m..n_o programa de
8.28 | Estimular toda a cadeia relacionada ao turismo quall nmnm_wmmmnq_:a“n”:“ “Wﬂmqo_nmnw 05
8.29 | Realizar o mapeamento e 0 monitoramento da ncw_amnm mm rede da. __..ﬁ_._._m_
8.30 | Criar o “CURTA ITAIGFOLIS” : Inclulr _E_mvo_a _._o._u_dnas._m Cidades o_n__..m_m
8.31 | Desenvolver a marca “Itaidpolis Criativa” 2 e guz_mnm;u de n_mznuw m._.mn_._o_nm_w ;
8.32 | Criar a “Escola Eslava de Italépol
2.3 | Promover a ltai6polis Cidade Cendrio Z=isigd : Promover estimulo _E_o__nu e privado para
8.38 | Incluir os contetidas criatlvos e culturais de Itaidpolis nas tecnologias. : = 3 agroinddstria e implantar um polo de
8.35 | Envolver todos os setores na Economia Criativa processamento de frutas

WAWW. n»mm”mgo_oms com.br . m._u Meéxico, 1194. cep mmmunru.mo Curitiba « vh Tel: 55 (041) 30246633
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QUADRO 8: PROPOSTAS CONTIDAS NA ACAD 38 DO PLANO DE ACAD E INVESTIMENTOS

ACAO 38

_snumm_‘ e u..oaocm_. a Emmmémnwo do ﬁmn_._..:o:_o ...c_n_.._.m_ e :_mEq_no _nnm_ comiii nms.::am para «mm_.nmnno de festivais étnicos

mn:nmm.ma criativa, bem como _..._m_:o:mm da n.u:...._:_nmnm

isual com estimulos a _nonamﬁmm _onm_

Desenvolver a Economia Criativa em Iltaiopolis

e feiras .numm.S_._mS_num. uqo_mﬁom m..»_n_num m de

m=<a_<2 os setores da fotografia e do design nas u»_...amnau relacionadas & mno_..o_.:_u nzwﬂ?m

Oferecer 3 comunidade empresarial os resultados gréficos {desenho, fotos e ou

Itros) para que possam ser qnnc_.uoqmqom como estampa nasua produgéo)

8.5

mmm:.:a_. 0 uso da iconografia criada em umnmm de artesanato no_..ﬁ_s_ua_.w:m
vendidas em outros centros urbanos

0 E_n: _umnmm le n_mm_.mz ncm _uunm_.: maq naz._mwnmm:#..._mm _nnm_:..o:.n para E_.Eum e .nBam..:.

250.000,00

8.6

Realizer mapeamento dos ativos culturais e criativos do _.._E__au“o

8.7

Mapear e promover o patriménio cultural local = i [

8.9

Dar visibilidade a criatividade local nas redes sociais e meias de naa:.__nmnmo i;.._m_ _:n_:m?u com 2 noam_.num__umnuu em m;mm mm venda

8.10

b..s_u__w- eincentivar continuidade do projeto Arte Eslava, com foco no artesanato n..mna_uzm_ local

Dar continuidade a a¢do iniciada com apoio do IPHAN, que teve como um de seus au_.__emnom a n:E_nmﬂmo am um livro. n:m:_mn_.u am “A Arte Elava de _»waco__me s M.HE

Promover a transmissio do conhecimento das técnicas artesanais a criangas e jovens e com isso sua; nammzmnuo através nmm escolas.

P.nSc._..m_‘m comercializagdo destes objetos para que haja demanda e com isso m&:.:._u para nq

Divulgar a produgdo local nas redes socials e meios de comunicagdo virtual:

Arrendar o Centro de Artesanato para a iniciativa privada nma que all instale uma mzsumam um:um:m:nm 83831 com m ...m_._n_m de artesanato.

e laln o

100.00,00

Realizar Feira Gastrondmica Etnica com aulas de culinéria -

Aumentar o consumo da gastronomia tipica pelo cidadio e pelos visitantes, mﬁmcmu mm ﬂmm__mmnun da feiraa nmam 2 meses. O _onw_ u?.ma sero nm_._:n :Emzo na confluénci n
atual rua de pedestres com a.rua Nereu Ramos onde também existird a feira de. _u_dn_cgw m:mmu:m_mm% artes visuals— _._.._._n..m 2

Estimular a produgdo artesanal e caseira de alimentos.

Incentivar a troca de conhecimentos e receitas entre pequenos produtores.

Promover 3 cultura da produgdo dos alimentos através de aulas 35.23&3 por aﬂmnm:n

Valorizar as matriarcas detentoras de saberes culindrios

Realizar Festival Nacional de Danga Eslava

65.000,00

Promiover agio conjunta dos grupos folcléricos Ucraniano e vo_c_..mw

Convidar grupos folcldricos nacionais de origem eslava para mn_.mmm-_»mnmmm ﬂmS::mawnmm.

Estruturar empreendimento privado com fins lucrativos.

Dar visibilidade a danca folclorica como atividade séria e u_.o»,mm_ozw_ e que ommﬁmn a0 ucu__.‘nommuu“m&‘nguwﬁoa cobranca de _:”wﬂmmmﬁ

Remunerar os dancarings, figurinistas, cendgrafos, operadores de som e video;

) : srodutores e demais n.qow.mac_._uw ligados & execucio do festival
Invertera l6gica atual dos festivais de danga folcl6rica, nos quals quem viablliza

m:E sdo os ua_u 105 grupos —o_n_o:nom com o nmmwamz.a de _...mn:nmmm

Atrair um publico pagante e qualificado para o evento/cidade; admiradores damusica, da ..._m:n

Estimufar a produgéo local de Artesanatos e mccqm:_a para comercializagio no evento,

Promover a cidade e a arte da danca 3_%:3 :mm B%m socials e Bm_om de 8.3:2830 5.45;.

120.000,00

8.13

Estimular as artes visuais

ww tesetecnologha.com br » Rua México. 1194 - CEP 82520190 Curitha - PA - Tel,1 55 (041) 3024 6693

80.000,00
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v_‘.u:o,__m_. concurso: »mxucm_nmc de E:E_.mm e macmamwm _.._%_Bn_mm 10 vw"w_ag_o _.__m

- | Fo marartistas visuais. -

lizar a exposicdo e a venda das obras em no:_c_..no ‘com m _.EB nm mbmnqo:oa_m ﬁ.

| D visibilidade ao patrimdnio histérico local.

oo oo

Se1um local de referéncia nacional da técnica de _u__.:mq Ovos ﬁvomumzrm&

Estmular o repasse de conhecimentas e manutengio da tradigio Ucraniana e Polanesa da pintura em ovos [P&ssankas). -
" | Caatvidar pessoas de renome nacional e internacional para workshops e cursos uwma. T ==E

Pramover a técnica e a arte nas redes sociais e nas midias digitais.

Pramover a venda de materials para artesios e pecas prontas para consui

85.000,00

riira Escola Nacional da Arte Eslava de Pintar Ovos

Priamover concursos e exposicdes em nivel nacianal.

Desenvolver a Educagio Criativa no Ensino Bésico

Bl
=it b1

mw.:.:_.__m_. a criatividade como ferramenta para solugio de problemas. -

Arypliar o incentivo 3 criatividade associada a non_mu as &mnmu__:mm e ndo mumzmu um mnnmw

-.:o<m= agOes interdisciplinares.

20.000,00

zar brinquedos e outros :._mnm_.wm_u nmnmmow_oom um_.m o} mm:_._._:_u da n:m wmnm“.

.26 | Criy calenddrios permanentes de Cultura Popular

nG:u__uq as E__._n_uua ﬂmmnmu e demais _._,.m:_mmu:nmam m:ﬁ_omm Hnaw_m em um S_Q«auzo m::w_ :.E:_

5.000,00

8.000,00

50.000,00

QUADRO 9: PROPOSTAS CONTIDAS NA ACAD 39 DO PLANO DE ACAD E INVESTIMENTOS

>n>0 39

.mq_:...mm:a.ma__..._._mmL atrair investidores e investim m:nOm e nOmmE___E:no n”m:.:_m:no“nm um_.nm:mm _uc_u__nmm ?.E:_n_um_m.

Mapear o _..-unmsn_m_ da Economia Criativa do municipio, alémde la near um pacate nm _=nm_.="=.6m fiscais e ndo fiscais, visando desburocratizar o atendimento aos

mmﬂmacm_ mmmnmnu: e privadas nos mmnamznom da Economia

88 |Mapear o potencial da Economia Criativa do municipio

Desenvolver [g22 | Atrair de Investimentos

INSTITUCIONAL

8 a Economia - |Lancarum pacote de incentivos fiscais e ndo fiscais - deshurocratizagéo de mﬁm:u_sm_._a a0s m:.uqmm:n_maoﬁmn através de um Enm_ as
Criativaem |2 aos empresdrios, que sintetize todos os procedimentos necessérios-a atragio de investimentos e investidores, em regime de pa

pecidmente criado paraatendimento

. reerias plblicas (municipais, est
ltaiopolis | federal) e privadas, similares as que estio sendo implantadas em outros municipios Emm__o:ow. nos segmentos da Economia Criativa i : 5

Oferecer incentivos no IPTU visando a restauragdo e valorizagdo do patriménio historico, o qual é um elemento im| portante dos proj

INSTITUCIONAL

etos urbanos da Economia Criativa,

wwww.tesetecnologia.com.br - Rua México, 1194 + CEP 2520190 - Curitiba - PR - Fel.: 55 (041) 3024 6633
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QUADRO 10: PROPOSTAS CONTIDAS NA ACAO 40 DO PLANO DE ACAO E INVESTIMENTOS

ACAO 40

Instituir os Programas Economia Criativa para fomentar a diversificacdo das atividades produtivas locais e desenvolver a ma-ca
Coworking com mentorias empresariais, além de capacitar a m3o de obra através de cursos de formacio técnica, de
Criativa e possibilitando o seu desenvolvimento no municipio

"Itaidpolis Criativa", criando espago de
formaa envolver todos os setores na Economia

nm_uua#mq m..;ﬂan.._gmno«nu
Envolver parceiros plblicos e privados (SEBRAE, Fecométcio, FIESC, etc.). |
Capacitar jovens e adultos para desenvolverem habilidades empreendedoras.

Estimular o empreendedorismo local. - - i : PARCEIROS

Capacitar empreendedores culturais e criativos.
Capacitar empreendedores jd atuantes.
.16 | Criar Espago de Coworking com Mentarias Empresariais

QOferecer aos cidaddos espago com infraestrutura ideal para o inicic de um novo mauqmm:a__:.m:»c e startups.

Selecionar através de edital empreendedores para utilizarem o espago. Eg T 100.000,00

Promover encontros e troca de experiéncias entre os coworkers.

Viabilizar a meatoria dos novos empreendedores com profissionais e empresdrios ja consolldados nas respectivas dreas.

[+
d
e
B
a
b Viabilizar a ag3o através de parcerias publico-privadas.
c
d
e
8

.17 | Capacitar mdo de obra através de cursos de formac#o técnica

Fazer parcerias plblicas e privadas para realizacdo de cursos técnicos em dreas que possuem afinidade com a Economia Criativa: Gastronomia Confeltaria,
Fotografia, Video, Pintura, Marcenaria, Arte, Artesanato, Souvenirs, Design Gréfico, Moda (com referéncia na cultura local), i
pessoal, promocdo de eventos, informética, games, software, entre outros.

Restauragdo,
Jardinagem, Piisagismo, Linguas, beleza

Sl ki PARCEIROS

o

b Qualificar 2 m3o de obra local para atender a demanda empresarial lacal im nmn___._n_o que estes busquem nas cidades vizinhas tais u.o:m&ozm_

Oferecer outros conhecimentos técnicos e gerenciais em parceria com entidades m_"__._m (SENAI, SESC, SENAR, SEBRAE, etc, ) que podem ser abae para a criacio de novos
empreendimentos locals.

8.19 | Criar indices e indicadores

Incluir o indice de Ginl, a média salarial e outros indicadores econdmicos locais e regionais nos estudos de viabilidade de E&mnﬁ da Econonia Criativa ncm:no forem
implantados em Itaidpolis. INSTITUCIONAL

b Desenvolver um Manual de Indicadores de Desenvolvimento para 0 municipio de Itaidpolis
8.23 | Implantar um Cluster Criativo

(o]
Desenvolver a Economia Criativa em Itaidpolis

Estudar a implantagdo de um Cluster Criativo no municipio, considerando a criatividade, cultura e competéncias técnicas e empreendedons locais, para otimizar a PARCEIROS
)

alocagdo de recursos publicos e privados no territério.

8.31 | Desenvolver a marca “itaiépolis Criativa®

a Desenvolver a marca “Itaiépolis Criativa”, a ser fortalecida principalmente por meios virtuais.

8.000,00

b Criar marcas, embalagens, rétulos e demais materiais para as empresas locais, utilizando as referéncias iconograficas da cidade.

8.33 | Promover a Itaidpolis Cidade Cendrio

Promaver a cidade entre as grandes produtoras nacionais do audiovisual como loca¢do para servir de cendrio para realizacio de videos, camparnas publicitarias, novelas PARCEIROS
e minisséries. : .

vaww tesetecnologia.com w.ﬁ «Rua Méico, :o.a‘. CEP wuw.ma.»wa « Curitiba » PR « Tel.: 55 (041) 3024 6633
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|oar Vis

dade ao patriménio cultural local através de produgbes realizadas na n_amqm.

Envolver todos os setores da sociedade na realizagio nmmsw produgdes.

Envolver todos os setores na Economia Criativa

nzm.. uma ma,..m_.:mnnm v_.__u_mno v:<mnm local para Coordenar e Estimular o Ummm_..co_s_.:msno da Economia n:mﬁ_cw em :m_ona:u

INSTITUCIONAL

ORCAMENTO T

QUADRO 11: PROPOSTAS CONTIDAS NA ACAO 41 DO PLANO DE ACAO E INVESTIMENTOS

ACAO 41

Elaborar um Plano Integrado de Desenvolvimento Turistico Cultural, visando estimular a cadeia turistica, or

qualificagdo de mao de obra voltada os _._mnon_nm turisticos

ganizando roteiros turisticos e criando programa de

Elaborar um Plano Integrado de Desenvolvimento Turistico Cultural

)
W. a Elaboragdo de um plano com metas a curto, médio e longo prazo.
”m b Atrair o turista qualificado com foco na preservagdo dos atrativos e riquezas locais e ndo um turismo massificado. Bl
L 8.25 |Criar programa de qualificacdo de mao de obra e em gestao de negdcios turisticos
m a Qualificar a mdo de obra local nas dreas de hospedagem, gastronomia, atendimento ao turistz, guias, atc.
z 7 7 PAl
© b Criar programa de capacitagdo em gestdo e empreendedorismo ern turismo. RCEIRDS
..W 8.27 | Organizar roteiros de alto valor agregado
[} s - EAPYIE AT —
AL a Desenvolver "experiéncias” culturais com valor agregado visando atrair turistas nacionais e internacionais de alto poder aquisitivo e boa formacgdo intelectual
r_...n b Profissionalizar e ampliar os pontos de venda de artesanato e souvenir.
IN
m w c Implantar lojas.de moda com referéncias na cultura local (roupas com materiais e modelagens ztuals com estampas e detalhes inspirados nos trajes tipicos). STITUCIONAL
| de mer
m d Ampliar o comércio varejista de produtos locais (feiras e lojas de mercadorias produzidas ou cultivadas localmente por produtores artesanaise caseiras).
o 8.28 | Estimular toda a cadeia relacionada ao turismo
(%]
i Incentivar a implantacio de hotéis, campings, hostels e pensSes para diferentes piblicos e niveis de prego e exclusividade, que promovam 2 experiéncia cultural local
M na decorago e estilo de receber. al loca
W b Promover a criacdo de restaurantes temiticos, culturais e regionalistas (oferecer alimentacdo de qualidade, feitas com produtos locais, com tonstancia e variedade).
IW. [ Promover a criagdo de confeitarias e cafeterias tipicas (doces e sobremesas tipicas, feitas com produtoes locals, qualidade e variedade). INSTITUCIONAL
iali m pri r pacote, .
M.... d Criar uma agéncia de turismo especializada em promover pacotes que contemplem os atrativos locais {pacotes para turismo religiosa, turismo rural, turismo de aventura,
b turismo cultural e outros).
1]
[ e Criar agencias de :mnmuo:“m com <mﬁnc_cm adaptados ao nm:.m:o local umB nmmum_n.m e Hoc_@ naﬂ ireas remotas na 3c=_n§o.

www.lesetecnologia com br - Rua México, 1194 - nmnmumuYuma « Curitiba - PR = Tel.: S5 (031) 30246633
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QUADRD 12: PROPOSTAS CONTIDAS NA ACAO 42 DO PLANO DE ACAO E INVESTIMENTOS

>nmo 42
Incluir Itaiépolis no naom—,w_.:m Cidades Digitais n_o Ministério de Ciénc

ia e Tecnologia e melhorar a infraestrutira de comunicagio no municipio

Desenvolver
a Economia 120.000,00
m CRativa &in _=n_=__. :ma_uo_a no uBm_.mam Cidades Digitais do Ministério de Qm:n_m e ._.mnzo_cm_m ou simi qn:m mm_m Q_mmo no atual mocm-:n
Itaiépolis Incluir os contedidos criativos e culturals de Itaiépolis nas tecnologias ; i . :
Abrir espago para ammm.._co_...mn_oﬂmm de ﬁn:a_om_mm = mn__nmﬁ__\om nmz._m.: mﬂ n:mﬂ ..Ecmm _Bmmm:w e ,._EmOu = nmss..mQ R_._nw.. R i e e S

QUADRO 13: PROPOSTAS CONTIDAS NA ACAO 43 DO PLANO DE ACAO E INVESTIMENTOS

ACAO 43
ndistria m.:._._.m._.m“:nmq um polo de processamento de frutas

Promover estimulo piiblico e privado para agro

_Huqmam.. um polo de processamento de frutas

i - — — B
m w |a mm"c_.,_u_. ._._m.:_._am:ﬂom de estimulos publicos e E_cmaom a n:mnmo de :Eam m..:uqmmmm mma_:ncmnzm_m que Eonmmmmg :..._Em Am mxnau_o da _._1_nm empresa existente no
] municipio), principalmente simplificando a burocracia para cria-las. Envolver os 6rgdos certificadores. d
m W. b Dar vazio com maior valor agregado 3 grande produc3o local de fruticultura.
=) PARCEIROS
R .m c Gerar emprego e arrecadagdo de impostos, com inclusdo na *Eam__nmn_m. com micro e pequenas .:mcmr._mm. ;
m H £ d Mm_hz”_a._w_wﬂ a produg¢do a.cma_ﬁnmnm n_m produtos processados tais como no_._._nonmm frutas secas, ‘n:nm mq& uo:nw congelada, mm_m_mm. licores; sucos concentrados, e
[T
|W o 8.21 | Promover estimulo piiblico e privado para agrainddstria :
> .= e 3 : =
g = a Estudar instrumentos de estimulos pblicos e privados a novas empresas mma__.acmn:um E_m uanmumma _m:m mn_uu_mh considerando o volumegerado localmente.
W ‘= |b Dar vazdo com maior valor agregado a grande produgdo local. e B
v U = e e - = INSTITUCIONAL
a c Gerar emprego e arrecadacdo de impostos, com inclusdo na formalidade, com micro e pequenas inddstrias. :
d ; _

Estimular a diversidade de produtos finais processados.

www tesetecnologia.com.br - Rua Méxica, 1194 - CEP 82520-130 - Curitiba » PR - o (041) 02466
) 56



